




LA BOTTEGA
MANIFESTO

La Bottega is about story telling. La Bottega is a cre-
ative laboratory, constantly experimenting and looking 

for product innovation through new materials, shapes and 
new fragrance trends.  La Bottega is a workshop of ideas and 

technological achievement. La Bottega is about living an adven-
turous life: a group of passionate creators, constantly challenging 
themselves to push boundaries beyond the normal and expected. 
La Bottega is a commitment to doing what the others cannot. La 
Bottega is the Best Kept secret. Our very unique nature and ap-
proach is expressed in every detail of how we interpret a project 
and develop it with our unmatchable sense of style and design. 
La Bottega is the fixation  on the unique and smallest details, 

that truly make the end result a one of a kind. La Bottega 
is a game changer, never accepting the “Status Quo”. 
We love to get  thrilled  and to transfer our passion 

for what we create  through our projects.
 

La Bottega is… a matter of style.
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FRAGRANCES

En janvier 2010 est lancé le premier parfum de Mai-
son Martin Margiela : (untitled). Maison Martin Margiela 
s’intéresse depuis sa création au monde des senteurs et 
des fragrances, et embaume ses boutiques et ateliers 
d’effluves de patchouli. 

Un an après le lancement d’(untitled) qui rompt avec 
les codes de la parfumerie traditionnelle, Maison Mar-
tin Margiela enrichit cet univers, faisant fusionner 
féminin et masculin, avec une eau de Cologne : (untit-
led) l’eau.En juillet 2012 la Maison décline le concept 
unique de ‘Replica’ dans une collection de trois par-
fums féminins pour retranscrire des senteurs qui parlent 
à tous, qui résonnent avec notre imaginaire, et ré-
veillent nos souvenirs : “Flower Market”, “Beach Walk”, 
“Funfair Evening”, seront complétés en septembre 2013, 
par trois nouveaux parfums ‘Replica’ : “Lazy Sunday mor-Replica’ : “Lazy Sunday mor- mor-mor-
ning”, “Jazz Club”, “Promenade in the gardens”… 

La collection de parfum ‘Replica’ s’enrichit, au fur et 
à mesure des années, de nouvelles fragrances, liées à 
la mémoire collective et sensorielle.

 

 

Jazz Club
Brooklyn, 2013

Tea Escape
Tokyo, 2008

Lazy Sunday Morning
Florence, 2003

Beach Walk
Calvi, 1972

LA MAISON

Maison Martin Margiela est une maison de couture fran-
çaise fondée en 1988 par le créateur belge Martin Mar-
giela. Elle présente des collections de Haute Couture, 
prêt-à-porter, maroquinerie, chaussures, accessoires, 
joaillerie, parfums, objets et mobilier. 

Installée dans le XIème arrondissement de Paris dans un 
ancien couvent devenu école de dessin industriel, Mai-
son Martin Margiela a rhabillé l’espace tout en préser-
vant le caractère d’atelier du lieu. Recouvert de draps 
blancs, les meubles et bureaux partagent l’histoire des 
murs décrépis et des anciennes salles de classe. Cette 
maison reflète l’univers particulier de Martin Margie-
la : conceptualité, anonymat, port du blanc, gout pour 
les archives, la récupération, le détournement et la 
fabrication “artisanale” dans la création du vêtement 
comme dans la communication de la maison.

REPLICA

Le concept ‘Replica’ émane du mot “réplique” qui ren-
voie à l’idée d’intemporalité. Des pièces chinées et 
sélectionnées à travers le monde, ayant traversant les 
années, sont reproduites à l’identique dans une collec-
tion capsule.

Depuis 1994, Maison Martin Margiela introduit chaque 
saison, dans les lignes féminines et masculines, une 
trentaine de vêtements, accessoires et chaussures, bap-
tisée ‘Replica’. La particularité et le charme de ces 
pièces chinées à travers le monde sont conservés à 
l’identique. Les ‘Replica’ sont fidèlement reproduits 
et portent à l’intérieur du vêtement, une étiquette 
spéciale mentionnant la description, la provenance et 
l‘époque de la pièce originelle. 
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Maison Margiela Paris

FRAGRANCES

En janvier 2010 est lancé le premier parfum de Mai-
son Martin Margiela : (untitled). Maison Martin Margiela 
s’intéresse depuis sa création au monde des senteurs et 
des fragrances, et embaume ses boutiques et ateliers 
d’effluves de patchouli. 

Un an après le lancement d’(untitled) qui rompt avec 
les codes de la parfumerie traditionnelle, Maison Mar-
tin Margiela enrichit cet univers, faisant fusionner 
féminin et masculin, avec une eau de Cologne : (untit-
led) l’eau.En juillet 2012 la Maison décline le concept 
unique de ‘Replica’ dans une collection de trois par-
fums féminins pour retranscrire des senteurs qui parlent 
à tous, qui résonnent avec notre imaginaire, et ré-
veillent nos souvenirs : “Flower Market”, “Beach Walk”, 
“Funfair Evening”, seront complétés en septembre 2013, 
par trois nouveaux parfums ‘Replica’ : “Lazy Sunday mor-Replica’ : “Lazy Sunday mor- mor-mor-
ning”, “Jazz Club”, “Promenade in the gardens”… 

La collection de parfum ‘Replica’ s’enrichit, au fur et 
à mesure des années, de nouvelles fragrances, liées à 
la mémoire collective et sensorielle.
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En janvier 2010 est lancé le premier parfum de Mai-
son Martin Margiela : (untitled). Maison Martin Margiela 
s’intéresse depuis sa création au monde des senteurs et 
des fragrances, et embaume ses boutiques et ateliers 
d’effluves de patchouli. 
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En janvier 2010 est lancé le premier parfum de Mai-
son Martin Margiela : (untitled). Maison Martin Margiela 
s’intéresse depuis sa création au monde des senteurs et 
des fragrances, et embaume ses boutiques et ateliers 
d’effluves de patchouli. 
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All brands shown in the Portfol io are property of their respective owners. Their use in this 
portfol io is made with the only purpose of describing the products advert ised.

labottega.com

La Bottega
reserves the r ight to change, at any t ime, the technical specif icat ions of any products 

i l lustrated in this catalogue.






